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INTRODUCERE

Prezentul raport analizeaza rezultatele sondajului de perceptie asupra orasului Brasov in general si a
Centrului Istoric al Brasovului in special, realizat in cadrul proiectului HUB-IN al ABMEE (Asociatia
,Agentia pentru Managementul Energiei si Protectia Mediului Brasov”), in ultimele luni de
implementare. Analiza datelor include si o perspectiva comparativa, avand drept referinta rezultatele
unui studiu similar derulat la inceputul implementarii proiectului HUB-IN, Tn anul 2022, de catre
compania brandBerry?.

Studiul de fata a avut drept scop identificarea perceptiei rezidentilor si ne-rezidentilor Centrului Istoric
al municipiului Brasov privind procesul de regenerare a zonei de interventie, urmand principii de
sustenabilitate, valorificarea patrimoniului si conservarea specificului local pentru a combate
fenomenul turistificrii, la finalul implementarii proiectului HUB-IN. Tn plus, cercetarea a urmérit sd
evalueze gradul de satisfactie al comunitatii fata de interventiile realizate si sa identifice eventuale arii
de imbunatatire.

Culegerea de date a fost realizatd in perioada 25.04.2024 — 02.05.2024 prin intermediul panelului
DaedalusOnline (Eurodata Management). Procesul de culegere a datelor a implicat utilizarea unui
chestionar detaliat, care a abordat aspecte precum: perceptia generald asupra orasului Brasov si a
Centrului Istoric, evaluarea masurilor de regenerare urbana implementate, impactul perceput al
acestor masuri asupra calitatii vietii si a mediului, precum si sugestii pentru viitoare interventii.

Cercetarea a vizat persoane fizice, din Municipiul Brasov, inscrise in panelul DaedalusOnline, cu varsta
intre 18 si 65 de ani, iar selectia respondentilor a fost aleatorie, fara cote. Au rezultat 400 de
chestionare complete, valide. Esantionul a inclus o diversitate de grupuri demografice, asigurand
reprezentativitatea datelor pentru diferite segmente ale populatiei.

Modelul chestionarului poate fi gasit in Anexe si include intrebari referitoare la: date demografice
(varsta, gen, statut ocupational), perceptia asupra Brasovului si a Centrului Istoric, atitudinea fata de
dezvoltarea turistica si conservarea patrimoniului cultural, gradul de cunoastere a proiectului HUB-IN
si a interventiilor realizate, precum si opinii privind importanta sustenabilitatii si a dezvoltarii durabile
in contextul urban.

1 Raportul poate fi consultat la https://hubin.abmee.ro/library/perceptii-asupra-brasovului-raport-executiv/.



https://hubin.abmee.ro/library/perceptii-asupra-brasovului-raport-executiv/

REZULTATE

Date socio-demografice

Analiza demografica a esantionului de respondenti indica o reprezentare echilibrata intre genuri si
diversitate notabila in grupele de varsta, asigurand o baza solida pentru interpretarea rezultatelor si
intelegerea perceptiilor comunitatii la finalul perioadei de implementare a proiectului HUB-IN in
Brasov (Grafic 1). in ceea ce priveste distributia respondentilor dup3 gen, se observd un echilibru
relativ, cu o usoara predominanta a femeilor. Din totalul de 400 de respondenti, 52% sunt femei (207
persoane), iar 48% sunt barbati (193 persoane). Aceasta distributie echilibrata intre genuri asigura o
reprezentativitate adecvata a punctelor de vedere si a comportamentelor specifice fiecarui gen in
analiza rezultatelor.

Referitor la distributia pe grupe de varsta, datele arata o diversitate semnificativa, cu o concentrare
mai mare in randul respondentilor cu varsta cuprinsa intre 35 si 54 de ani. Grupa de varsta 35-44 de
ani este cea mai bine reprezentatd, cu 31% din totalul respondentilor, urmata de grupa 45-54 de ani,
care reprezinta 25% din total. Segmentul 25-34 de ani reprezintd 17%, iar grupa 55-64 de ani cuprinde
12% dintre respondenti. Cel mai putin reprezentata grupa de varsta este cea de 65 de ani si peste, cu
7% din total (28 persoane), urmata de grupa de 18-24 de ani, care reprezinta 8% din total (30
persoane). Aceasta distributie faciliteaza o analiza aprofundata a modului in care diferitele generatii
percep si interactioneaza cu interventiile diverse realizate in cadrul proiectului HUB-IN.

Studiul de fata, precum si cel realizat in 2022 inaintea implementarii proiectului HUB-IN, prezinta
similaritati Tn distributia pe gen, dar diferente notabile in distributia pe grupe de varsta. Aceste
diferente pot oferi perspective complementare asupra perceptiilor si comportamentelor comunitatii
privind interventiile de regenerare urbana si valorificare a patrimoniului, asigurand o analiza
cuprinzatoare si eficienta.

Grafic 1. Distributia respondentilor dupa gen si varsta
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Sursa: Studiu perceptie post implementare, Brasov, Aprilie — Mai 2024

Analiza datelor privind ultimul nivel de educatie al respondentilor, inainte si dupa implementarea
proiectului HUB-IN, releva variatii minore in structura educationald a esantionului (Grafic 2). Aceste
diferente reflectd caracteristicile grupurilor de respondenti din cele doua perioade de colectare a
datelor si nu un impact direct al implementarii proiectului.

in studiul post-implementare, majoritatea respondentilor, reprezentand 67%, au absolvit studii
superioare, ceea ce indica un esantion cu un nivel inalt de educatie. Aceasta sugereaza o comunitate
bine educata, capabild sa inteleaga si sa valorifice proiectele de dezvoltare urbana. Un segment
consistent al esantionului este reprezentat de cei care au absolvit liceul, acestia constituind 21% din



totalul respondentilor. Aceasta participare indica o diversitate in perspectivele si experientele
Tmpartasite, asigurand astfel o mai buna reprezentare a diferitelor niveluri educationale.

Respondentii cu studii post-liceale reprezinta 8% din esantion, oferind o perspectiva distincta
comparativ cu celelalte nivele de educatie. Proportia celor care au absolvit doar scoala profesionala
sau de arte si meserii este de 3%, in timp ce doar 1% dintre respondenti au completat 10 clase sau mai
putin. Aceste procente mici sugereaza ca grupul analizat include foarte putine persoane cu un nivel
educational mai scazut, ceea ce poate influenta tipul de feedback si perspectivele obtinute din acest
studiu.

Grafic 2. Distributia respondentilor dupa ultimul nivel de educatie absolvit
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Sursa: Studiu perceptie post implementare, Brasov, Aprilie — Mai 2024

Distributia ocupatiei principale a respondentilor in cadrul studiului de perceptie realizat post-
implementare, reflecta o predominanta a persoanelor angajate cu norma intreaga (Grafic 3). Acestia
reprezinta 69% din totalul respondentilor, ceea ce indica o stabilitate economica si o implicare activa
in piata muncii a majoritatii participantilor la studiu. Antreprenorii si liber-profesionistii constituie 9%
din esantion, sugerand o prezentad semnificativa a persoanelor care desfasoara activitati independente
si care pot avea perspective ample asupra regenerarii urbane si valorificarii patrimoniului local.

Pensionarii reprezinta 11% din totalul respondentilor, aceasta categorie de varsta aducand cu sine
reflectii valoroase din prisma experientei lor de viata in ceea ce privesc schimbarile din comunitate si
impactul acestora asupra calitatii vietii. Pe de alta parte, studentii constituie 4% din esantion, oferind
0 perspectiva tanara si dinamica asupra proiectului. Proportia celor care lucreaza cu norma partiala
este de 2%, iar cei care nu lucreaza din alte motive cumuleaza 3%, in timp ce persoanele casnice si
somerii reprezinta fiecare cate 1% din totalul respondentilor. Aceste categorii, desi mai putin
reprezentate, contribuie la diversitatea punctelor de vedere analizate in cadrul studiului. Aceasta
diversitate ocupationala contribuie la buna intelegere a perceptiilor si comportamentelor comunitatii
in contextul post-implementare a proiectului HUB-IN, oferind o imagine complexa asupra modului in
care diferite categorii profesionale se raporteaza la schimbarile din Brasov.



Grafic 3. Distributia respondentilor dupa ocupatia principala
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Sursa: Studiu perceptie post implementare, Brasov, Aprilie — Mai 2024

Distributia veniturilor lunare ale respondentilor este relativ stabila intre perioadele pre-implementare
si post-implementare, reflectdnd variatii moderate in caracteristicile economice ale grupurilor
studiate (Grafic 4). Analizand datele privind categoriile de venit lunar post-implementare, observam
ca majoritatea respondentilor (41%) au venituri cuprinse intre 2001 si 4000 de lei. Aceasta indica faptul
ca o mare parte din populatia studiata se situeaza in categoria de venit mediu.

Proportia respondentilor cu venituri intre 4001 si 6000 de lei este de 31%, ceea ce sugereaza o
prezenta semnificativd a persoanelor cu venituri mediu-superioare 1n esantionul analizat.
Respondentii cu venituri intre 6001 si 8000 de lei reprezinta 14%, iar cei cu venituri mai mici de 2000
de lei, 8%. Doar 6% dintre respondenti au venituri peste 8000 de lei, ceea ce indica o proportie mai
mica a celor cu venituri foarte ridicate Tn cadrul esantionului. Aceste diferente moderate evidentiaza
o distributie a veniturilor care sugereaza varietate economicd in randul respondentilor, cu o
concentrare notabild Tn categoriile de venituri medii si mediu-superioare.

Grafic 4. Distributia respondentilor dupa nivelul de venit lunar
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Sursa: Studiu perceptie post implementare, Brasov, Aprilie — Mai 2024

Conform datelor prezentei cercetari, majoritatea respondentilor (81%) locuiesc in locuinte proprietate
personala, in timp ce 19% locuiesc in locuinte inchiriate (Grafic 5). Aceasta distributie sugereaza o
stabilitate locativa ridicata in randul participantilor la studiu, reflectand un grad mare de proprietate
personala asupra locuintelor.

in perioada cercetdrii efectuate pre-implementare, situatia locativd era similard, cu 73% dintre
respondenti care locuiau in locuinte proprietate personala, 23% in locuinte inchiriate, iar 5% care se
aflauin alte circumstante locative. Comparand distributia respondentilor dupa tipul de locuinta fnainte
si dupa implementarea proiectului HUB-IN, observam variatii procentuale moderate, cei care traiesc
in locuinta proprietate personala fiind predominanti in ambele grupuri de respondenti.



Grafic 5. Distributia respondentilor dupa tipul de locuinta
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Sursa: Studiu perceptie post implementare, Brasov, Aprilie — Mai 2024
Despre orasul Brasov si Centrul Istoric

Analiza datelor prezentei cercetari arata ca preferintele respondentilor pentru principalele atractii
turistice din Centrul Istoric al Brasovului sunt relativ similare cu cele observate in studiul pre-
implementare (Grafic 6). Astfel, Biserica Neagra, cu o pondere de 76% dintre recomandari, se distinge
ca fiind cea mai populara destinatie, subliniind astfel importanta sa culturala si istorica majora pentru
orasul de sub Tampa. Aceasta este urmata de Cetatea Brasovului, incluzand turnurile si bastioanele,
care a fost recomandata de 46% dintre respondenti, si de Piata Sfatului, mentionata de 38% dintre
respondenti.

Recomandarea pentru Tampa si Aleea de sub Tampa, indicata de 33% dintre participanti, reflecta
aprecierea pentru peisajele naturale si oportunitdtile de recreere oferite de aceste locatii.
Recomandarea generala a Centrului Istoric, facuta de 15% dintre respondenti, sugereaza o apreciere
pentru intreg ansamblul atmosferei si patrimoniului istoric al zonei. Locuri specifice, cum ar fi Strada
Sforii si Prima Scoala Romaneasca, fiecare mentionate de 14% dintre respondenti, reflecta interesul
pentru atractiile unice si de importanta istoricd. Scheii Brasovului, mentionat de 12% dintre
respondenti, Tmpreuna cu zona cunoscuta ca Dupa Ziduri (9%) si Strada Republicii (5%), evidentiaza
diversitatea punctelor de interes care contribuie la farmecul general al Centrului Istoric al Brasovului.

Studiul realizat in anul 2022 a indicat ca principalele doua atractii ale Centrului Istoric al Brasovului
erau percepute a fi de asemenea Biserica Neagra si Piata Sfatului, iar principalul atu perceput, Tampa.
Aceasta continuitate Tn preferinte subliniaza nu doar importanta obiectivelor turistice individuale, ci
si aprecierea generald pentru patrimoniul istoric si cultural bogat al Brasovului. Ele evidentiaza
atractivitatea orasului pentru vizitatorii noi si contribuie la intelegerea modului in care locuitorii
percep si valorifica resursele turistice ale Centrului Istoric.



Grafic 6. Daca ar veni la dvs. un turist, care nu a mai fost niciodata Tn Brasov si nu stie nimic despre
oras si centrul lui istoric, care ar fi primele 3 locuri / atu-uri ale centrului istoric despre care i-ati vorbi
/ pe care i le-ati ardta?
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Sursa: Studiu perceptie post implementare, Brasov, Aprilie — Mai 2024

Conform datelor din studiul curent, se observa o frecventa mare a vizitelor in centrul istoric al
Brasovului, indicand o conexiune puternica intre respondenti si aceasta zona importanta a orasului
(Grafic 7). Majoritatea respondentilor (39%) viziteazd Centrul Istoric de 3-5 ori pe luna, ceea ce
sugereaza o conexiune constanta si periodica cu aceasta zona. Un procent semnificativ de 21% dintre
respondenti frecventeaza Centrul Istoric de 3-5 ori pe sdptamana, indicand un nivel ridicat de
implicare si activitate Tn aceasta zona. Frecventa vizitelor zilnice, raportata de 12% dintre respondenti,
subliniaza importanta Centrului Istoric ca punct focal pentru activitatile cotidiene ale unei parti a
populatiei. De asemenea, 27% dintre respondenti viziteaza Centrul Istoric de cateva ori pe an, ceea ce
aratd ca aceastd zona ramane relevantd pentru evenimente speciale sau ocazii mai rare. Proportiile
mici ale celor care viziteaza Centrul Istoric aproape niciodata (1%) sau niciodata (0%) indica faptul ca
Centrul Istoric are o atractie generald si un impact semnificativ asupra majoritatii locuitorilor.

Aceste date confirma ca Centrul Istoric al Brasovului este un loc frecvent vizitat si apreciat, sugerand
o implicare activa a comunitatii locale, iar distributia frecventei vizitelor reflecta caracteristicile
naturale ale comportamentului respondentilor. Informatiile colectate in cele doua studii, pre-
implementare si post-implementare, relativ similare desi colectate in momente diferite, redau
diversitatea si consistenta interesului fata de Centrul Istoric, subliniind rolul sau crucial in viata sociala
si culturala a orasului.

Grafic 7. Cat de des mergeti / treceti prin centrul istoric al Brasovului?
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Frecventa vizitelor respondentilor in Centrul Istoric al Brasovului variaza semnificativ in functie de
perioada saptamanii (Grafic 8). Majoritatea respondentilor (59%) au indicat ca viziteaza Centrul Istoric
mai ales Tn weekend sau in zilele libere, ceea ce sugereaza ca aceasta zona este un loc preferat pentru
activitatile recreative si de petrecere a timpului liber. Acest lucru sugereaza importanta Centrului
Istoric ca destinatie de agrement si atractie principalda pentru locuitorii orasului in timpul zilelor lor
libere. Un procent de 19% dintre respondenti au declarat ca viziteaza Centrul Istoric Tn principal in
intervalul luni-vineri. Aceasta poate reflecta atat activitati legate de munca sau studii, cat si utilizarea
Centrului Istoric pentru servicii sau Intalniri cotidiene.

De asemenea, 22% dintre respondenti au afirmat ca frecventeaza Centrul Istoric aproximativ la fel in
ambele intervale, atat in zilele lucratoare, cat si in weekend, fapt ce sugereaza o utilizare constanta si
diversificata a Centrului Istoric, indicand faptul cd acesta joacd un rol important in viata zilnica a unei
parti din locuitori indiferent de ziua sdptdmanii. in ansamblu, datele colectate subliniazé rolul central
al Centrului Istoric al Brasovului ca punct de atractie major atat in timpul saptamanii, cat si in weekend.
Raspunsurile respondentilor ii consolideaza statutul de nucleu social, cultural si recreativ al orasului.

Grafic 8. De obicei, In ce perioada a saptamanii mergeti in centrul istoric al orasului?
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Sursa: Studiu perceptie post implementare, Brasov, Aprilie — Mai 2024

Motivele pentru care respondentii viziteaza rar sau niciodata Centrul Istoric al Brasovului sunt diverse
(Grafic 9). Raspunsurile colectate arata ca lipsa timpului disponibil este principalul factor care
Tmpiedica vizitele Tn Centrul Istoric, fiind mentionat de aproape jumatate dintre respondenti (47%).
Acest lucru sugereaza ca, in ciuda atractivitatii Centrului Istoric, programul incarcat al locuitorilor
limiteaza frecventa vizitelor. Aglomeratia turisticd, indicata de 22% dintre respondenti, reprezinta un
alt obstacol semnificativ, subliniind impactul negativ al turismului de masa asupra experientei locale
si sugereaza o potentiala nevoie de gestionare mai eficienta a fluxurilor turistice pentru a imbunatati
accesibilitatea si placerea vizitatorilor locali.

Costurile ridicate, inclusiv cele legate de parcare si consumatie, sunt mentionate de 9% dintre
respondenti, semnaland faptul ca preturile asociate cu vizitarea Centrului Istoric pot fi o bariera pentru
unele segmente ale populatiei. Distanta considerabila fatd de Centrul Istoric, raportata de 8% dintre
respondenti, reflecta dificultatile logistice pe care le Intampina acestia, iar preferinta pentru alte zone,
mentionata de 6% dintre respondenti, sugereaza existenta altor locuri de interes in oras care
concureaza cu Centrul Istoric pentru atentia locuitorilor. Alte motive personale (7%) includ o gama
variata de raspunsuri specifice, cum ar fi cunoasterea prea buna a zonei, invaliditatea sau problemele
de sanatate, preferinta pentru locuri noi etc. Aceste motive subliniaza complexitatea si diversitatea
factorilor care influenteaza deciziile de a vizita Centrul Istoric.

n studiul care a precedat implementarea, subiectii care au declarat ¢ nu viziteazd Centrul Istoric al
orasului Brasov sau il viziteaza foarte rar (de cateva ori pe an) — aproape o treime dintre participantii
la studiu — au motivat lipsa interactiunii prin aceleasi argumente, lipsa timpului sau dorinta de a evita



aglomeratia. Remarcam faptul ca, desi prima cercetare a fost realizata dupa o perioada de peste 24
de luni de pandemie, timp in care au fost evitate si restrictionate ca acces zonele aglomerate de
majoritatea populatiei, raspunsurile primite in cadrul celor doua etape de implementare nu difera
substantial.

Mergand in profunzimea acestor informatii colectate, se poate observa ca, desi Centrul Istoric al
Brasovului este o zona atractiva, exista factori diversi care limiteaza frecventa vizitelor din partea
locuitorilor, atat pre-implementare, cat si post-implementare. Lipsa timpului si aglomeratia sunt
motive comune pentru ambele perioade, subliniind necesitatea unei gestionari eficiente a fluxurilor
turistice si a infrastructurii pentru a facilita accesul si a stimula accesul in Centrul Istoric.

Grafic 9. Ce anume va face sa mergeti rar sau niciodata n centrul istoric?
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in cadrul sondajului pre-implementare, majoritatea respondentilor au declarat ca principalul motiv
pentru care merg in Centrul Istoric al orasului Brasov il reprezinta vizitarea acestuia, iar procente mai
mici de 10% au declarat fie ca locuiesc Tn Centrul Istoric, lucreaza acolo sau acceseaza unitatile de
fnvatamant din zona. Datele post-implementare reflectd o continuitate a acestor tendinte (Grafic 10).
Vizitarea Centrului Istoric rdmane principalul motiv mentionat de respondenti, reprezentand 58% din
total, ceea ce subliniaza atractivitatea constanta a acestei zone (Grafic 10). Proximitatea continua sa
fie un factor important, cu 7% dintre respondenti locuind in cartierele din apropiere si 4% locuind chiar
in Centrul Istoric. Diverse alte motive au fost mentionate de 27% dintre respondenti, sugerand o gama
larga de activitati si necesitati. Un numar semnificativ de respondenti, respectiv 7%, au declarat ca
lucreaza in Centrul Istoric, subliniind importanta acestei zone ca hub economic si de afaceri. De
asemenea, 2% sunt angajati ai Municipiului Brasov, iar 1% lucreaza pentru ONG-uri sau asociatii cu
sediul Tn Centrul Istoric. Aceasta indicd prezenta activitatilor non-profit si civice in aceasta zona.
Totodata, 4% au declarat ca isi duc copiii la scoald in zona, evidentiind componenta institutionala a
Centrului Istoric. Motivul legat de proprietate este punctat de 1% care declara ca sunt proprietari in
Centrul Istoric, iar acelasi procent detine afaceri in aceasta zona.

in multitudinea de motive aditionale enumerate de respondenti, se remarca o varietate de activitati
si nevoi care determina vizitele in Centrul Istoric, precum cele cotidiene si personale — cumparaturile,
plimbarile sau mesele la restaurant fiind cele mai des invocate. Participarea la evenimente culturale si
sociale, cum ar fi spectacolele si intalnirile cu prietenii, reprezintd un alt motiv important pentru
vizitarea Centrului Istoric. Activitatile recreative si de relaxare sunt de asemenea frecvent mentionate,
subliniind rolul Centrului Istoric ca spatiu de recreere si socializare. Necesitatile profesionale, precum
tranzitul prin Centrul Istoric pentru serviciu sau Intalniri de afaceri, reprezinta un alt motiv important.
Aspectele legate de viata personala, cum ar fi vizitele la parinti sau la prieteni care locuiesc in centru,
completeaza lista motivelor pentru care respondentii frecventeaza Centrul Istoric.



Grafic 10. Care sunt motivele pentru care mergeti in centrul istoric?
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Respondentii raporteaza niveluri variate ale cheltuielilor in timpul vizitelor lor in Centrul Istoric al
Brasovului (Grafic 11). Suma medie cheltuita la fiecare vizita este de 110 RON, iar jumatate din
respondenti cheltuie mai putin de 100 RON, in timp ce cealalta jumatate cheltuie mai mult de aceasta
suma. Trei sferturi dintre respondenti cheltuie sub 150 RON, in timp ce un sfert aloca peste aceasta
valoare achizitiilor de bunuri si/sau servicii. Valoarea maxima a cheltuielilor raportatd este de 2000
RON, ceea ce indica existenta unor cheltuieli mult ridicate fata de medie in unele cazuri. Pe de alta
parte, valoarea minima raportata este de 0 RON, indicand ca unii respondenti nu cheltuie deloc in
timpul vizitelor.

Grafic 11. In termeni aproximativi cat cheltuiti in timpul unei vizite in Centrul Istoric al Brasovului?
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Aceste date evidentiaza diversitatea comportamentului de consum al vizitatorilor Centrului Istoric al
Brasovului. Valorile sumelor declarate de respondenti sugereaza ca majoritatea cheltuielilor se
situeaza Tntr-un interval moderat, cu cheltuieli mai mari observate la o minoritate de respondenti.
Valorile medii ofera o imagine generald a comportamentului de cheltuieli, in timp ce valorile extreme
(maxime si minime) pot influenta media, dar sunt mai putin reprezentative pentru majoritatea
respondentilor. Astfel, Centrul Istoric al Brasovului atrage un spectru larg de vizitatori, fiecare cu
propriile sale tipare de consum.

n cadrul cercetdrii post-implementare, respondentii au indicat diverse proportii ale sumelor cheltuite
care sunt directionate catre organizatii sau locatii creative si culturale din Centrul Istoric al Brasovului
(Grafic 12). Un procent de 36% dintre respondenti a raportat ca nu cheltuie deloc bani pentru/ in
organizatii sau locatii creative si culturale, in timp ce un procent apropiat, aproximativ 35% dintre



respondenti au mentionat ca o mica parte, intre 1% si 25% din suma totala cheltuita, este directionata
catre aceste locatii. De asemenea, 22% dintre respondenti au declarat ca o parte mica, intre 25% si
50% din cheltuieli, este alocata organizatiilor si locatiilor culturale.

Proportiile mai mari ale cheltuielilor sunt mai putin frecvent intalnite. Doar 6% dintre respondenti au
indicat ca partea cea mai mare a cheltuielilor lor (intre 50% si 75%) merge catre locatii culturale si
creative. Un procent foarte mic, 1%, a raportat ca aproape toate cheltuielile lor (intre 75% si 100%)
sunt destinate acestor organizatii, iar alti 1% au declarat ca toate cheltuielile lor sunt directionate in
acest mod. Aceste date evidentiaza faptul ca, desi o parte a respondentilor contribuie financiar la
organizatiile si locatiile creative si culturale din centrul istoric, majoritatea cheltuielilor sunt relativ mici
ca proportie din totalul cheltuielilor lor. Majoritatea respondentilor (71%) cheltuie pana la 25% din
suma totald in aceste locatii, reflectand o contributie moderata la sectorul cultural si creativ.
Interpretarea acestor date sugereaza ca, desi exista un buget financiar alocat pentru organizatiile si
locatiile culturale, acesta este limitat pentru majoritatea respondentilor.

in concluzie, datele post-implementare relevd o diversitate in comportamentul de cheltuieli al
vizitatorilor Centrului Istoric al Brasovului, cu o contributie moderata dar semnificativa la sectorul
cultural si creativ. Rezultatele obtinute subliniaza importanta continuarii si imbunatatirii initiativelor
care sprijina si promoveaza aceste organizatii si locatii, pentru a asigura sustenabilitatea si dezvoltarea
lor pe termen lung.

Grafic 12. Aproximativ ce proportie din suma cheltuitd merge catre organizatii / locatii creative sau
culturale?
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Analizand perceptiile respondentilor pre-implementare si post-implementare privind Centrul Istoric al
Brasovului, se observa o continuitate in aprecierea valorii sale culturale si istorice, majoritatea fiind de
acord ca centrul este unic si frumos, aspect confirmat si in studiul post-implementare de 82% dintre
respondenti (Grafic 13). Tn ceea ce priveste prietenia fatd de turisti si familii, ambele sondaje —
desfasurate in etape si la intervale diferite — reflecta o perceptie pozitiva, cu 82% si respectiv 71% din
respondenti exprimandu-si acordul. Sentimentul de apartenenta si identitate ramane puternic, cu 64%
dintre respondenti post-implementare simtind ca Centrul Istoric face parte din identitatea lor.

Privite punctual, datele colectate dupa implementare sugereazd o perceptie favorabila a
respondentilor cu privire la Centrul Istoric in etapa de cercetare posterioara implementarii. Cu
afirmatia ”Simt ca face parte din mine / ca ma defineste ca cetatean” si-au exprimat acordul 64%
dintre participanti, indicand un sentiment puternic de conexiune personala si identitara cu Centrul
Istoric. Doar 5% au exprimat un dezacord total cu aceastd afirmatie. Tn ce priveste sentimentul c&
Centrul Istoric ar fi “un loc bun de locuit”, perceptiile sunt mai moderate, cu doar 40% dintre
respondenti exprimandu-si acordul. In contrast, 34% dintre respondenti isi exprima dezacordul, iar
aproape un sfert dintre participanti au o perceptie mixta.



n ceea ce priveste perceptia asupra gradului de ingrijire a Centrului Istoric al Brasovului, datele relevi
o diversitate de opinii In randul respondentilor. Este interesant de observat ca majoritatea
respondentilor nu sunt de acord cu afirmatia ca Centrul Istoric este neingrijit. Astfel, 35% dintre
respondenti se situeaza Tn total dezacord cu aceasta afirmatie, semnaland ca percep Centrul Istoric ca
fiind bine intretinut. Aceasta majoritate indica un nivel ridicat de satisfactie in ceea ce priveste starea
respondenti, este usor in dezacord cu afirmatia, ceea ce sugereaza ca, desi nu considera Centrul Istoric
ca fiind neingrijit, acestia recunosc totusi anumite aspecte care ar putea necesita imbunatatiri. Aceasta
perspectiva ar putea reflecta experiente personale diverse si arata ca exista un consens relativ asupra
faptului ca, in general, Centrul Istoric este intretinut in mod adecvat.

in schimb, 22% dintre respondenti au o opinie neutra, situdndu-se la mijlocul scalei de acord. Acest
grup poate include persoane care percep atat aspecte pozitive, cat si negative in ingrijirea Centrului
Istoric, sau cei care nu au observat in mod clar starea acestuia pentru a avea o opinie ferma.
Respondentii care sunt mai degraba de acord cu afirmatia ca Centrul Istoric este neingrijit constituie
10% din total si doar 7% dintre respondenti se declara in total acord cu afirmatia ca Centrul Istoric este
neingrijit, sugerand o minoritate care percepe Centrul Istoric in conditii necorespunzatoare de
intretinere.

Aproximativ 69% dintre respondenti considera ca Centrul Istoric este curat si bine intretinut. Doar 3%
sunt Tn total dezacord, sugerand o perceptie predominant pozitiva asupra eforturilor de mentinere a
curateniei. Perceptia asupra sigurantei este foarte favorabild, un procent majoritar de 51% dintre
respondenti afirmand ca sunt in total acord cu afirmatia ca Centrul Istoric este sigur. Aceasta perceptie
pozitivd este intdritda de un alt segment semnificativ, de 36%, care sunt de acord intr-o masura
considerabila cu afirmatia, indicand astfel ca aproape 87% dintre respondenti percep Centrul Istoric
ca fiind un loc sigur. Respondentii care au o opinie neutra asupra sigurantei in centrul istoric reprezinta
11%, ceea ce sugereazd cd exista un mic segment al populatiei care nu are o opinie ferma asupra
acestui aspect, fie din lipsa unor experiente relevante, fie din cauza unor perceptii variabile. Proportiile
foarte mici ale respondentilor care sunt in dezacord cu afirmatia, 2% in total dezacord si 1% in
dezacord partial, indica faptul ca exista o minoritate nesemnificativa care percepe Centrul Istoric ca
fiind nesigur. Aceasta minoritate ar putea avea experiente personale negative sau perceptii diferite
asupra riscurilor, dar impactul acestor perceptii este minim in comparatie cu sentimentul general de
siguranta.

Din punct de vedere estetic, Centrul Istoric este considerat foarte frumos de 87% dintre respondenti,
indicand o apreciere puternica si generalizata a valorilor estetice si arhitecturale ale acestei zone.
Acest acord majoritar reflecta satisfactia vizuala si emotionala a locuitorilor si vizitatorilor fata de
peisajul urban si patrimoniul cultural al Centrului Istoric. Un procent de 10% dintre respondenti au o
opinie neutrd, situdndu-se la mijlocul scalei de acord. Aceasta ar putea reflecta perceptii echilibrate
sau variabile asupra frumusetii Centrului Istoric, sugerand ca, desi recunosc elementele atractive,
acestia pot percepe si anumite aspecte care ar putea fi imbunatatite. Procentul foarte mic de
respondenti care sunt Tn dezacord partial sau total cu afirmatia, reprezentand 2% fiecare categorie,
sugereaza ca existd o minoritate nesemnificativa care nu percepe Centrul Istoric ca fiind foarte frumos.
Acesti respondenti ar putea avea standarde estetice diferite sau ar putea fi influentati de anumite
aspecte specifice care le afecteaza perceptia generala.

Analiza raspunsurilor privind perceptia dinamismului si caracterului distractiv al Centrului Istoric al
Brasovului releva o apreciere pozitiva, dar cu nuante semnificative in randul respondentilor. Un



procent de 25% dintre respondenti sunt in total acord cu afirmatia ca Centrul Istoric este dinamic si
distractiv, sugerand o recunoastere clara a atractivitatii si a activitatilor recreative disponibile in
aceasta zona. Alti 32% dintre respondenti sunt de acord Tntr-o mare masura cu aceasta afirmatie,
indicand astfel ca o majoritate relativa (57%) considera Centrul Istoric ca fiind un loc plin de viata si
divertisment. Un segment semnificativ de respondenti, reprezentand 32%, au o opinie neutra,
plasandu-se la mijlocul scalei de acord. Aceasta neutralitate poate reflecta perceptii variate sau
experiente mixte ale respondentilor, care ar putea recunoaste anumite aspecte dinamice si distractive
ale Centrului Istoric, dar nu Th masura suficienta pentru a exprima un acord ferm. Un procent de 9%
dintre respondenti sunt in dezacord partial cu afirmatia, in timp ce 3% sunt in total dezacord. Acestia
ar putea avea experiente personale mai putin favorabile sau asteptari diferite in ceea ce priveste
dinamismul si oferta de divertisment a Centrului Istoric.

in problema cersetoriei, 42% dintre respondenti isi exprim& acordul ci Centrul Istoric are multi
cersetori. in contrast, o proportie similard de 41% din respondenti isi afirmd dezacordul cu aceasta
afirmatie, sugerand opinii impartite Tn acest sens. O majoritate de 62% dintre respondenti considera
ca Centrul Istoric are nevoie de reparatii cosmetice. Doar 14% nu sunt de acord, evidentiind o
perceptie clarad a necesitatii unor imbunatatiri vizuale si de intretinere.

Perceptiile sunt Tmpartite in privinta nevoii de mai multe magazine, cu 21% dintre respondenti
exprimand un acord c3 Centrul Istoric are nevoie de mai multe unitdti comerciale. in contrast, 47% nu
sunt de acord, sugerdnd ca o parte semnificativa a respondentilor considera oferta actuala de
magazine ca fiind suficienta. Similar cu perceptia asupra magazinelor, 23% dintre respondenti sunt de
acord cd sunt necesare mai multe restaurante si localuri. Tn schimb, 48% nu sunt de acord, indicand o
apreciere generala pentru oferta existenta de localuri.

Referitor la nevoia de imbunatatiri a pentru a arata civilizat, 52% dintre respondenti considera ca mai
sunt multe de ficut pentru ca Centrul Istoric s& arate civilizat. in schimb, 21% nu sunt de acord, ceea
ce sugereaza ca o parte din participanti simt necesitatea unor imbunatatiri suplimentare. Majoritatea
respondentilor, 76%, sunt de acord cd aceasta zona este cel mai frumos loc din Brasov pentru turisti.
Doar 6% sunt in dezacord, ceea ce subliniaza atractivitatea estetica perceputa a Centrului Istoric.

De asemenea, tot Centrul Istoric ar trebui sa fie pietonal, inclusiv Muresenilor in opinia a 58% dintre
respondenti, indicand o preferintd pentru extinderea zonelor pietonale. in contrast, 22% nu sunt de
acord, sugerand opinii mixte asupra necesitatii acestei masuri. Parerea ca sunt necesare mai multe
locuri de parcare este exprimata de 75% dintre respondenti. Doar 15% sunt in dezacord, evidentiind
0 nevoie recunoscuta de imbunatatiri in infrastructura de parcare.

Un procent de 85% dintre respondenti considera cd Centrul Istoric este frecventat de un numar mare
de turisti. Doar 4% sunt in dezacord, ceea ce reflecta perceptia generald a aglomeratiei turistice.
Turistii care vin in Brasov ar trebui directionati si catre alte zone, nu doar spre Centrul Istoric este o
afirmatie in acord cu 73% dintre opiniile exprimate in sondajul realizat post-implementare, sugerand
dorinta de a distribui mai uniform fluxurile turistice in oras. Doar 8% sunt in dezacord, indicand o
recunoastere larga a necesitatii de a valorifica alte zone ale Brasovului.



Grafic 13. Tn ce masura sunteti de acord cu urmatoarele afirmatii despre centrul istoric al
Brasovului?
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n cadrul cercetdrii efectuate post-implementare, respondentii au indicat diverse zone din Brasov care
ar trebui promovate ca alternative turistice in afara Centrului Istoric (Grafic 14). Datele obtinute indica
o preferinta clara pentru diversificarea experientelor turistice in Brasov, cu o concentrare pe activitati
in aer liber si explorarea naturii, precum si pe atractii recreative si culturale din afara Centrului Istoric.

Lacul si/ sau Parcul Noua este cel mai recomandat loc, cu 35% dintre respondenti sugerdnd
directionarea turistilor catre aceasta zona. Parcul Noua, cunoscut pentru frumusetea sa naturala si
activitatile recreative, reprezinta o atractie majora. Cu 31% dintre respondenti recomandand aceasta
destinatie, Poiana Brasov este recunoscuta pentru peisajele sale montane si activitatile de agrement,
inclusiv sporturile de iarna. Traseele montane (de exemplu, 7 scari, Pietrele lui Solomon) sunt sugerate
de 19% dintre respondenti, evidentiind interesul pentru drumetii si explorarea naturii, in timp ce
Gradina Zoologica este recomandata de 11% dintre respondenti, fiind o atractie importanta pentru
familii si iubitorii de animale. Aproximativ 4% dintre respondenti sugereaza directionarea turistilor
catre Bartolomeu (inclusiv biserica), care se distinge prin repere istorice si religioase valoroase. Cu
doar 2% dintre respondenti recomandand aceasta zona, Belvedere este perceput ca o atractie turistica
mai putin importantad Tn comparatie cu celelalte.

Perceptia respondentilor privind diversificarea experientelor turistice in Brasov reflecta o dorinta clara
a lor de a valorifica peisajele naturale si bogatiile culturale ale orasului dincolo de limitele Centrului
Istoric. Recomandarile acestora pentru directionarea turistilor catre Parcul Noua, Poiana Brasov,
traseele montane si Gradina Zoologica subliniaza o preferinta pentru activitati in aer liber, recreere si
explorarea naturii. Aceastda orientare sugereaza un potential semnificativ pentru dezvoltarea si
promovarea unor atractii turistice alternative, care nu numai ca diversifica oferta turistica, dar si
decongestioneaza Centrul Istoric, asigurand o experientd mai placuta atat pentru localnici cat si pentru
vizitatori. De asemenea, includerea unor locatii precum Bartolomeu si Belvedere indica interesul
pentru valorificarea reperelor istorice si religioase valoroase, ceea ce ar putea contribui semnificativ
la cresterea atractivitatii si competitivitatii turistice a Brasovului, consolidandu-i statutul de destinatie
turistica de top in Romania.



Grafic 14. in afard de centrul istoric, citre ce alte zone cu potential turistic din Brasov credeti ¢ ar
trebui ghidati turistii care vin in oras?
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Cele doua cercetari realizate Tnainte si dupa implementarea proiectului HUB-IN au analizat perceptiile
rezidentilor asupra aspectelor actuale problematice din Centrul Istoric al Brasovului, aspecte care au
fost evaluate pe o scard de la 1 la 5, unde 1 inseamna "nu reprezinta o problema" si 5 Tnseamna ca
"reprezintd o problemé foarte mare" (Grafic 15). in studiul pre-implementare, aglomeratia din trafic a
fost perceputa ca cea mai mare problema, urmata de aspectul neingrijit al cladirilor si cladirile
nelocuite/ parasite. Alte probleme semnificative raportate sunt graffiti-ul de pe cladiri, capacitatea de
a atrage si organiza evenimente, si oportunitatile de angajare. Problemele legate de murdaria si
gunoiul de pe strazi, vandalismul si comportamentul adolescentilor au fost, de asemenea, mentionate,
dar cu scoruri medii mai mici.

Analiza post-implementare confirma si amplifica unele dintre aceste perceptii. Cladirile nelocuite/
parasite sunt considerate de 39% dintre respondenti ca fiind o problema moderata pana la mare, in
timp ce 34% nu vad acest aspect ca fiind prioritar. in proportia cea mai mare, 72% din respondenti
percep aglomeratia din trafic ca o problema importanta si doar 12% nu considera traficul o problema
majord. In schimb, 32% nu vdd oportunititile de angajare ca fiind o mare problem&. Pentru
aproximativ 33% dintre respondenti, starea drumurilor este o problema moderata pana la foarte
mare, in timp ce 37% nu considera acest aspect ca fiind atat de problematic. Pe de alta parte, 28%
dintre respondenti percep starea mobilierului stradal ca o problema moderata pana la mare, iar 33%
dintre respondenti considera starea trotuarelor o problema moderata pana la mare, in timp ce un
procent apropiat, 35%, nu considerd acest aspect problematic. Tn ce priveste oportunititile de
angajare, perceptiile sunt impartite, cu 33% dintre respondenti vazand acest aspect ca o problema
moderata pana la mare.

Referitor la perceptiile respondentilor chestionati post-implementare asupra problemelor actuale din
Centrul Istoric al Brasovului, datele arata o variatie semnificativa a punctelor de vedere cu privire la
aspecte precum graffiti-ul, murdaria, gunoiul, aspectul cladirilor, vandalismul si comportamentul
adolescentilor. Graffiti-ul de pe cladiri este considerat o problema foarte mare de 26% dintre
respondenti, in timp ce doar 10% nu il considera problematic deloc. Proportia celor care considerd
graffiti-ul o problema moderata este notabil, cu 27% evaluandu-I la nivelul 3 pe o scard de la 1 la 5.
Aceasta indica o constientizare clara a impactului negativ al graffitti-ului asupra aspectului estetic al
Centrului Istoric. Murdaria (praf, noroi) de pe strazi si trotuare este perceputa ca o problema majora
de 12% dintre respondenti, in timp ce 19% nu o vad ca pe o problema. Totusi, un procent semnificativ



de 53% o considera o problemad moderata pana la mare, ceea ce sugereaza ca este necesarda o
imbunatatire a eforturilor de curatenie si intretinere a spatiilor publice. Gunoiul si ambalajele de pe
strazi si trotuare sunt percepute similar, cu 15% considerandu-le o problema foarte mare si 14%
neconsiderandu-le deloc problematice. Majoritatea respondentilor (48%) le vad ca probleme
moderate, indicand o nevoie de gestionare mai eficientd a deseurilor si de mentinere a curdteniei.
Aspectul neingrijit al cladirilor este considerat o problema foarte mare de 23% dintre respondenti, iar
9% nu il considera deloc problematic. Cu toate acestea, 54% dintre respondenti 1l evalueaza ca o
problema moderata, ceea ce subliniaza importanta intretinerii si restaurarii fatadelor cladirilor pentru
a imbunatati imaginea generala a Centrului Istoric.

Vandalismul este perceput ca o problema foarte mare de 15% dintre respondenti, in timp ce 17% nu
il considerd o problema. Procentul celor care il considerd o problema moderata (30%) sugereaza
necesitatea unor masuri de securitate si preventie pentru a proteja patrimoniul si infrastructura locala.
Pe de alta parte, comportamentul adolescentilor si tinerilor care si petrec timpul liber in Centrul Istoric
este de asemenea vazut ca o problema foarte mare de 16% dintre respondenti, dar 12% nu il considera
problematic. Totusi, majoritatea respondentilor (52%) il percep ca o problema moderata, indicand
necesitatea unor programe si activitati dedicate tinerilor pentru a canaliza comportamentul lor intr-
un mod constructiv. Privind catre fenomenul criminalitatii (violenta, hotii de buzunare, riscurile fizice)
majoritatea respondentilor (56%) il considera o problema moderatd, indicdnd o preocupare medie
pentru siguranta Tn Centrul Istoric, iar in aceeasi masura, 55% dintre respondenti percep deranjarea
ordinii si linistii publice ca fiind o chestiune moderat problematica.

Capacitatea de a atrage afaceri in zona nu este vazuta ca o problema de 14% dintre respondenti, dar
este consideratd problematica de 14% dintre acestia. Majoritatea respondentilor (58%) o vad ca o
problema moderata, subliniind necesitatea unor politici eficiente de atragere a investitiilor in Centrul
Istoric. Capacitatea de a atrage si organiza evenimente , precum si manifestari culturale si de arta este
perceputd ca o problema foarte mare de 16% dintre respondenti, in timp ce numarul mare al turistilor
este considerat o problema foarte mare de 18% dintre respondenti. Majoritatea respondentilor (56%)
considera ca aglomerarea turistica este o problema moderata, indicind o preocupare pentru
gestionarea fluxului turistic in Centrul Istoric.

in ansamblu, perceptia respondentilor asupra aspectelor problematice ale Centrului Istoric,
evidentiata atat pre-implementare, cat si post-implementare reflecta importanta unei abordari
sistematice a problemelor identificate pentru a imbunatati calitatea vietii si experienta turistica in
aceastd zona a Brasovului, subliniind necesitatea unor interventii concertate si durabile care sa vizeze
atat infrastructura si aspectul estetic, cat si securitatea si gestionarea eficienta a fluxului turistic.



Grafic 15. Tn ce masura considerati cd urméatoarele aspecte sunt o problemé actuald pentru centrul
istoric al Brasovului?
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in cadrul celor dous cercetdri, realizate anterior si posterior etapei de implementare a proiectului
HUB-IN, perceptia respondentilor privind atributele care constituie atuuri ale Centrului Istoric al
Brasovului fata de alte centre sau zone istorice - a fost evaluata in functie de frumusete, autenticitate,



oportunitati de agrement in aer liber, oportunitati unice de cumparaturi si situri istorice unice (Grafic
16). Din datele colectate post-implementare, frumusetea Centrului Istoric a fost considerata un atu
foarte important de catre 52% dintre respondenti si important de 29%, in timp ce doar 2% nu au
considerat deloc acest aspect relevant. Acest rezultat sugereaza o recunoastere larga a valorii estetice
a Centrului Istoric Tn atragerea turistilor. Autenticitatea a fost, de asemenea, un aspect apreciat, cu
42% dintre respondenti considerand-o un atu foarte important, iar doar 2% neacordandu-i
importanta. Oportunitatile de agrementin aer liber au fost considerate un avantaj major de 31% dintre
participanti, ceea ce subliniaza interesul pentru activitatile recreative in aer liber. Doar 5% nu au vazut
acest aspect ca fiind un atu.

Oportunitdtile unice de cumparaturi au fost evaluate mai moderat, 16% considerandu-le foarte
importante, in timp ce 12% nu le-au considerat deloc relevante. Aceasta indicd o perceptie mixta
privind diversitatea si atractivitatea ofertelor comerciale din Centrul Istoric. Siturile istorice unice au
fost apreciate ca un atu major de 40% dintre respondenti, ceea ce evidentiaza recunoasterea valorii
istorice si culturale a Centrului Istoric al Brasovului, contribuind semnificativ la atractivitatea sa
turistica.

Alte aspecte evaluate, precum gastronomia locald, evenimentele speciale, arta si oportunitatile
culturale, si divertismentul, au avut o perceptie variatda. Gastronomia locala a fost considerata un atu
foarte important de 32% dintre respondenti, iar de 29% important. Evenimentele speciale au fost
apreciate de 26% dintre respondenti ca fiind foarte importante, in timp ce 32% le-au evaluat ca
importante. Arta si oportunitatile culturale au fost punctate ca un atu foarte important de 26% dintre
respondenti si important de 31%, iar divertismentul a fost perceput important de 28% dintre
respondenti si foarte important de 21%.

Rezultatele obtinute prin studiul pre-implementare sustin aceste perceptii, majoritatea participantilor
considerand si atunci ca principalele atuuri ale Centrului Istoric al orasului Brasov, in comparatie cu
alte centre istorice din tara sau strainatate, sunt frumusetea, autenticitatea si siturile istorice unice.
Aceste aspecte le-au surclasat pe altele precum gastronomia locald, oportunitatile de agrement in aer
liber, arta/ oportunitatile culturale sau evenimentele speciale. Astfel, se sugereaza o continuitate si o
complementaritate in perceptiile respondentilor pre si post-implementare, subliniind importanta
acestor trei elemente in atragerea turistilor catre Centrul Istoric al Brasovului.

Grafic 16. In ce masura considerati cd urmatoarele aspecte sunt un atu al Centrului Istoric al
Brasovului, fata de alte centre / zone istorice, in atragerea turistilor?
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Analizand perceptiile respondentilor post-implementare cu privire la aspectele necesare pentru a face
Centrul Istoric al Brasovului mai atractiv, mai placut si mai competitiv, se observa ca respondentii
considera ca sunt necesare diverse imbunatatiri (Grafic 17). Astfel, 46% dintre respondenti sunt de
parere ca mai multe evenimente de calitate ar fi necesare pentru a spori atractivitatea centrului, in
timp ce 31% sunt de acord in mare masura cu aceasta afirmatie. Tururile autoghidate sunt considerate
necesare de 34% dintre respondenti, iar 27% considera ca aceste tururi ar contribui moderat la
atractivitatea zonei. Renovarea fatadelor este perceputa ca o necesitate de 53% dintre respondenti,
iar 24% sunt de acord in mare masura cu aceasta masura, subliniind importanta aspectului estetic si
intretinerii cladirilor istorice. Mai multe zone dedicate artelor si mestesugurilor sunt vazute ca
necesare de 32% dintre respondenti, in timp ce 35% considera aceasta initiativa moderat necesara.

Activitatile pentru copii sunt considerate esentiale de 33% dintre respondenti, cu 31% fiind in mare
masurd de acord, indicand o cerere pentru programe si facilitati pentru familii. lluminarea festiva si
arhitecturala este apreciata de 37% dintre respondenti ca fiind foarte necesara, cu 31% fiind in mare
masura de acord, subliniind importanta aspectului vizual si atmosferic pentru atractivitatea Centrului
Istoric. Aceasta perceptie generala reflecta dorinta comunitatii de a vedea un centru istoric vibrant,
bine intretinut si cu multiple oportunitati culturale si recreative, atragand astfel mai multi turisti si
imbunatatind experienta localnicilor.

Mai multe banci sunt considerate necesare de 50% dintre respondenti, sugerand nevoia de locuri
suplimentare de odihna in Centrul Istoric. Mai multe activitati in parcuri sunt percepute ca fiind
esentiale de 39% dintre respondenti, iar 31% sunt de acord in mare masurd, indicand dorinta de
diversificare a activitatilor recreative. Nevoia de mai multe parcuri este sustinutd de 43% dintre
respondenti, in timp ce 26% sunt de acord in mare masura, ceea ce subliniaza importanta spatiilor
verzi in atragerea turistilor si imbunatatirea calitatii vietii locale. Cu toate acestea, doar 18% considera
ca zonele de locuit ar trebui extinse, cu 33% percepand acest aspect ca fiind moderat necesar. Acest
lucru sugereaza ca, desi este apreciata dezvoltarea rezidentiald, nu este vazutd ca o prioritate
comparativ cu alte Tmbunatatiri.

Pe de alta parte, mai mult divertisment este considerat necesar de 40% dintre respondenti, in timp ce
29% sunt de acord in mare masura, indicand o cerere pentru o viata culturala si sociala mai bogata in
Centrul Istoric. n ceea ce priveste viata de noapte, 33% dintre respondenti considerd c3 este nevoie
de imbunatatiri semnificative, iar 27% sunt de acord in mare masura, subliniind necesitatea unei oferte
mai variate si atractive pentru tineret si turisti. Aceste date sugereaza o dorinta generala a comunitatii
pentru diversificarea activitatilor si imbunatatirea infrastructurii in Centrul Istoric al Brasovului.



Referitor la existenta mai multor optiuni de cazare, 41% dintre respondenti considera ca aceasta este
0 necesitate moderatd pana la mare, in timp ce 37% o considera o problema moderata. Doar 22% nu
vad acest aspect ca fiind prioritar. Mai multe servicii turistice sunt considerate necesare de 61% dintre
respondenti, indicand o nevoie semnificativa de imbunatatire a ofertei turistice. Numai 12% nu
considera ca exista o problema majora in acest sens.

n ceea ce priveste cafenelele si restaurantele, 53% dintre respondenti considerd c& sunt necesare mai
multe cafenele, iar 53% considera necesara cresterea numarului de restaurante. Procentajele
sugereaza o cerere puternica pentru diversificarea si extinderea ofertei de ospitalitate in Centrul
Istoric. Nevoia de suplimentare a rulotelor cu mancare sau a zonelor de street-food este perceputa ca
fiind mai putin stringentda comparativ cu celelalte aspecte, cu doar 30% dintre respondenti
considerand aceasta o problema moderata pana la mare, in timp ce 38% nu considera acest aspect
problematic. Se remarca asadar o dorinta generala a comunitatii pentru diversificarea si imbunatatirea
infrastructurii si serviciilor turistice Tn Centrul Istoric al Brasovului, evidentiindu-se nevoia de crestere
a ofertei de cazare, de servicii turistice si ospitalitate.

Grafic 17. Tn ce masura considerati cd centrul istoric al Brasovului are nevoie de urmétoarele pentru
a fi mai atractiv, mai placut, mai competitiv?
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Analizand frecventa cu care respondentii participd la evenimente culturale si de arta in Centrul Istoric
al Brasovului dupa implementarea masurilor din proiect, se observa cateva tendinte relevante pentru
cercetare (Grafic 18). Doar 1% dintre participanti frecventeaza zilnic astfel de evenimente, iar 5%
participa de 3-5 ori pe saptamana. O proportie mai mare, de 23%, declara ca merg la evenimente
culturale si de arta de 3-5 ori pe luna, ceea ce reflecta un interes constant pentru astfel de activitati.

Majoritatea respondentilor, reprezentand 56%, participa la evenimente culturale si de arta de cateva
ori pe an, sugerand ca aceste evenimente sunt atragdtoare, dar nu fac parte din rutina lor regulata.
Un procent de 13% dintre respondenti afirmd ca nu participd la astfel de evenimente aproape
niciodata, iar 2% nu participa niciodata. Informatiile colectate redau o implicare moderatd a
comunitatii in viata culturala si artistica a Centrului Istoric al Brasovului, sugerand totodatda un
potential de crestere a participarii prin diversificarea si promovarea mai intensa a evenimentelor.

Rezultatele din studiul realizat anterior implementarii au aratat ca majoritatea larga a subiectilor
intervievati au declarat ca merg/ trec pe la evenimente culturale si de arta in Centrul Istoric al
Brasovului doar de cateva ori pe an, in timp ce putin peste 20% dintre respondenti erau consumatori
activi de evenimente culturale mai des de 3-5 ori pe luna. Corelarea informatiilor colectate in cele
doua etape indica o tendinta constanta in comportamentul de participare la evenimente culturale, cu
0 majoritate semnificativa de respondenti care prefera participarea ocazionala, in timp ce o minoritate
ramane activa in mod regulat.

Grafic 18. Cat de des mergeti / treceti pe la evenimente culturale si de arta in Centrul Istoric al
Brasovului (pictura / desen / sculptura, mestesuguri, muzica, dans, club de carte, muzee, expozitii
sau similar)?
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Analiza participarii la intalniri informale sau grupuri locale de voluntariat pentru Centrul Istoric al
Brasovului post-implementare aratd ca implicarea activa este relativ scazutd (Grafic 19). Doar 2%
dintre respondenti au declarat ca participa la astfel de intalniri lunar de mai mult de 2-3 luni, ceea ce
indicd un angajament constant si pe termen lung pentru o minoritate foarte mica. Un procent mai
mare, de 22%, participa doar ocazional, sugerand o implicare sporadica, dar prezenta. Aproximativ
23% dintre respondenti au mentionat ca nu participa in prezent, dar au fost implicati in trecut, ceea
ce indica o posibild scidere a interesului sau a oportunititilor de implicare in aceste activitati. In
contrast, majoritatea respondentilor, reprezentand 53%, nu au participat niciodata la astfel de intalniri
sau grupuri de voluntariat, evidentiind o lipsa generala de implicare voluntara in comunitatea locala.

Tn studiul pre-implementare, majoritatea participantilor au declarat cd nu au participat niciodat3 sau
cd nu mai participa in prezent la intalniri informale sau grupuri locale de voluntariat pentru Centrul
Istoric. Doar foarte putini dintre acestia participau lunar la astfel de actiuni, iar aproape o cincime doar
ocazional. Comparand cele doua seturi de date, se observa o continuitate in tendintele de participare,
cu o majoritate constanta care nu participa la astfel de activitati si o proportie relativ mica de persoane
implicate in mod regulat sau ocazional in activitati de voluntariat pentru Centrul Istoric.

Grafic 19. Ati participat sau participati la intalniri informale / grupuri locale de voluntariat pentru
Centrul Istoric al Brasovului?
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Proiectul HUB-IN Brasov

Analiza datelor colectate releva ca 30% dintre respondenti au auzit despre proiectul HUB-IN. Dintre
acestia, 2% au declarat ca au cunostinte detaliate despre activitatile desfasurate in cadrul proiectului,
12% cunosc cateva detalii despre initiativele implementate, iar 17% au auzit de numele proiectului,
chiar daca nu detin informatii specifice despre activitatile sale. Pe de alta parte, 70% dintre
respondenti nu au avut cunostinta de existenta proiectului. Aceasta distributie a respondentilor dupa
nivelul de cunoastere al proiectului sugereaza ca, desi proiectul a reusit sa atinga o parte din public,
exista Tnca o nevoie de intensificare a eforturilor de informare si comunicare pentru a spori vizibilitatea
sa in perceptia comunitatii brasovene.



Grafic 20. Distributia respondentilor dupa nivelul de cunoastere al proiectului HUB-IN
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in ceea ce priveste observarea aparitiei unor obiecte noi de mobilier urban in piatetele Brassai,
Apollonia Hirscher, Richter sau Sf. loan, 55% dintre respondenti au observat aceste obiecte, fie ca le-
au testat, fie ca nu (Grafic 21). Un procent de 10% dintre respondenti afirma ca le-au observat si le-au
si testat sau folosit, in timp ce 45% doar le-au observat fara sa le utilizeze. Cu toate acestea, 46% dintre
respondenti nu au observat noile elemente de mobilier urban.

Grafic 21. Ati observat (incepand cu jumatatea lunii Martie 2024) aparitia unor obiecte noi de
mobilier urban in cel putin una dintre piatetele Brassai, Apollonia Hirscher, Richter sau Sf. loan?
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Analiza perceptiei respondentilor privind extinderea spatiului public accesibil vizitatorilor prin
reducerea spatiului ocupat de terase in Centrul Istoric al Brasovului relevda cda majoritatea
respondentilor (41%) au observat aceastd schimbare intr-o masura moderata, indicind o perceptie
mixtd asupra impactului masurii (Grafic 22). Aproximativ 26% dintre respondenti au remarcat
extinderea spatiului public doar in mica masura, in timp ce 12% dintre ei nu au observat deloc sau intr-
o foarte mica masura aceastd schimbare. Pe de altd parte, 17% dintre respondenti au sesizat
extinderea spatiului public Tn mare masura, iar 4% in foarte mare masura. Aceste rezultate sugereaza
ca, desi exista o constientizare a extinderii spatiului public, perceptia asupra amplorii si impactului
acestei masuri este variabild printre respondenti.



Grafic 22. Fata de anul 2021, ati observat o extindere a spatiului public accesibil vizitatorilor prin
reducerea spatiului pe care sunt amplasate terasele in Centrul Istoric al Brasovului?
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Analiza perceptiei respondentilor privind rearanjarea mobilierului urban de pe strazile Weiss si
Muresenilor in ultimul an arata ca majoritatea (52%) nu au observat o astfel de schimbare (Grafic 23).
Dintre cei care au remarcat schimbarea, 35% apreciaza mai mult amenajarea actuala comparativ cu
cea anterioarad, in timp ce 13% preferau amenajarea anterioara. Raspunsurile colectate sugereaza ca,
desi o parte semnificativa a populatiei nu a observat schimbarile, printre cei care le-au remarcat,
opinia predominanta este favorabild noii amenajari a mobilierului urban.

Grafic 23. Tn ultimul an, ati observat rearanjarea mobilierului urban de pe strizile Weiss si
Muresenilor?
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Chestionati in ce priveste beneficiile observate Tn urma interactiunii cu mobilierul urban sau spatiile
publice extinse prin proiectul HUB-IN, respondentii au afirmat ca aceste interactiuni le-au adus
numeroase avantaje. Mai multi participanti au apreciat confortul si comoditatea oferite de noile banci,
mentionand adesea elemente specifice precum bancile cu leduri si posibilitatea de Tncarcare a
telefonului mobil prin panouri solare. Respondentii au remarcat si abordarea centrata pe oameni in
planificarea spatiilor publice, considerand ca Piata Sfatului a fost redesenata pentru a incuraja
congregarea, relaxarea si imbunatatirea calitatii vietii. Designul frumos si modern al mobilierului urban
a fost de asemenea apreciat, participantii notand decorul placut si diversitatea estetica. Multi
respondenti au mentionat ca noile spatii publice au oferit oportunitati mai variate de odihna si
petrecere a timpului liber, fiind locuri placute pentru recreere si socializare. De asemenea, s-a subliniat
faptul ca aceste transformari au contribuit la reducerea aglomeratiei si la crearea unei senzatii de
spatiu deschis.

Unii respondenti au observat si beneficiile pentru turisti, precum si pentru localnici, mai ales pentru
cei care Tsi petrec timpul in aceste zone pentru activitati fizice precum mersul pe jos sau cu bicicleta.



Mobilierul urban a fost perceput ca functional si necesar datorita numarului mare de vizitatori, oferind
spatii placute pentru odihna si recreere, in care se poate admira peisajul natural si arhitectura zonei
istorice. In ansamblu, majoritatea respondentilor au perceput pozitiv interactiunea cu mobilierul
urban si noile spatii publice, apreciind confortul, designul si functionalitatea acestora, si considerand
ca acestea contribuie la imbunatatirea experientei generale in Centrul Istoric al Brasovului.

Chestionati in ceea ce priveste aspectele negative observate in urma interactiunii cu mobilierul urban
sau spatiile publice extinse prin proiectul HUB-IN, respondentii au identificat o serie de neajunsuri.
Este foarte important de mentionat faptul ca raspunsurile au vizat in cea mai mare parte nemultumiri
generale privind orasul Brasov si / sau Centrul Istoric, si mai putin aspecte specifice proiectului HUB-
IN. Unii respondenti au mentionat acapararea spatiului public de catre terasele sezoniere si
aglomeratia ca probleme majore. Lipsa locurilor de parcare si degradarea unor case si zone inalte din
Centrul Istoric au fost, de asemenea, puncte critice, s-a subliniat necesitatea amenajarii unor parcari
pentru biciclete la intrarea in zona istorica, avand in vedere dificultatile create de afluxul mare de
turisti.

Multi respondenti au remarcat starea precara a drumurilor si necesitatea de intretinere a cladirilor, cu
afise de avertizare pe care turistii nu le pot intelege si care prezintd un pericol real pentru pietoni.
Blocarea cartierului Schei in timpul evenimentelor organizate in Centrul Istoric a fost un alt aspect
negativ mentionat, la fel ca si lipsa cismelelor de apa potabila si a locurilor suficiente pentru a servi
masa. Problemele de curatenie, inclusiv mizeria si murdaria, au fost frecvent semnalate, alaturi de
inconfortul mobilierului urban. Zgomotul, vulgaritatea tinerilor si prezenta cersetorilor au fost si ele
enumerate ca aspecte negative. in plus, respondentii si-au exprimat ingrijorarea cd mobilierul urban
ar putea fi vandalizat in curand, iar preturile ridicate au fost un alt punct de nemultumire. in general,
perceptia asupra acestor aspecte negative sugereaza necesitatea unor masuri de imbunatatire si
intretinere constanta a spatiilor publice din Brasov pentru a asigura o experienta placuta atat pentru
localnici, cat si pentru turisti.

intrebati despre actiunile pe care le-ar putea intreprinde diferit ca rezultat al proiectului HUB-IN,
respondentii au indicat mai multe directii posibile (Grafic 24). Un procent mic dintre participanti, 4%,
au mentionat ca ar participa la discutii politice si actiuni comunitare. Aproximativ 5% au afirmat ca ar
cheltui mai mult atunci cand viziteaza Centrul Istoric, iar un alt 5% ar fi dispusi sa se alature cluburilor
sau grupurilor locale de arta sau cultura din zona. Interactiunea cu alte persoane cu care nu ar
interactiona Tn mod normal a fost mentionata de 5% dintre respondenti. Totodatd, 10% dintre
participanti au declarat ca ar actiona cu mai multa grija pentru a mentine cartierul atractiv si ar vizita
Centrul Istoric mai frecvent. Un procent de 11% dintre respondenti ar posta despre experientele lor
pe social media, iar cel mai mare procent, 14%, ar impartdsi experientele lor prietenilor si familiei.
Aceste rdspunsuri sugereaza un impact pozitiv al proiectului HUB-IN asupra comportamentului si
implicarii comunitare a locuitorilor si vizitatorilor Centrului Istoric al Brasovului.



Grafic 24. Ce credeti ca ati putea face diferit ca rezultat al proiectului HUB-IN (mobilier urban, spatii
publice)?
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Cercetarea a urmarit sa afle de asemenea perceptia celor care au raspuns la acest sondaj in 2022
privind masura in care proiectul HUB-IN, mobilierul urban sau spatiile publice extinse le-au schimbat
raspunsurile la toate Tntrebarile anterioare (Grafic 25). Un procent de 4% dintre respondenti au afirmat
ca proiectul nu le-a schimbat deloc sau le-a schimbat foarte putin raspunsurile, iar 26% au indicat ca
aceste schimbari au avut loc Tntr-o mica masura. Cei cu perceptie mixta — care au raspuns "asa si asa"
constituie majoritatea, cu 34% din total, in timp ce 21% au mentionat ca proiectul a influentat
raspunsurile lor intr-o mare masura. Doar 4% dintre respondenti au considerat ca proiectul a avut un
impact foarte mare asupra raspunsurilor lor. Este important de mentionat ca procentele enumerate
mai sus si ilustrate grafic sunt calculate din totalul raspunsurilor valide. Privind la intreg esantionul,
38% dintre participanti nu au interactionat cu proiectul HUB-IN, mobilierul urban sau spatiile publice
extinse, ceea ce indica din nou o necesitate de a creste gradul de constientizare si implicare in randul
comunitatii.

Grafic 25. Daca ati raspuns la acest sondaj in 2022, in ce masura credeti ca proiectul HUB-IN,
mobilierul urban sau spatiile publice extinse au schimbat raspunsurile dvs. la toate intrebarile de mai
sus?
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CONCLUZII

Analiza demografica a esantionului de participanti la studiul post-implementare indica o reprezentare
echilibrata intre genuri si o diversitate notabila in grupele de varsta, asigurand o baza solida pentru
interpretarea rezultatelor si intelegerea perceptiilor comunitatii dupa instalarea obiectelor pretext in
Brasov. Distributia genurilor releva o usoara predominanta a femeilor, acestea reprezentand 52% din
totalul respondentilor, Tn timp ce barbatii constituie 48%. Aceasta distributie echilibrata intre genuri
ofera o reprezentativitate adecvata a punctelor de vedere si a comportamentelor specifice fiecarui
gen Tn analiza perceptiilor asupra obiectelor pretext. In ceea ce priveste distributia pe grupe de varsta,
datele arata din nou o diversitate semnificativa, cu o concentrare mai mare in randul respondentilor
cu varsta cuprinsa intre 35 si 54 de ani. Aceasta diversitate faciliteaza o analiza aprofundata a modului
in care diferitele generatii percep si interactioneaza cu obiectele pretext si spatiile in care acestea sunt
amplasate.

Nivelul de educatie al respondentilor este ridicat, majoritatea avand studii superioare, ceea ce
sugereaza o comunitate bine educata si capabila sa inteleaga si sa valorifice initiativele de dezvoltare
urband. Tn comparatie cu studiul pre-implementare, proportiile sunt similare. Este important de
punctat ca variatiile de caracteristici ale respondentilor la cele doua sondaje reflecta caracteristicile
naturale ale grupurilor de respondenti din cele doua perioade si nu indicd un impact direct al
implementarii proiectului asupra nivelului profesional sau educational al respondentilor. Subliniem
astfel importanta mentinerii unei abordari echilibrate in citirea datelor demografice pentru diverse
aspecte, pentru a asigura o intelegere corecta si realista a rezultatelor cercetarii.

Ocupatia principala a respondentilor post-implementare reflectd predominanta persoanelor angajate
cu norma intreagd, ceea ce indica o stabilitate economica si o implicare activd in piata muncii a
majoritatii participantilor la studiu. Comparativ cu raportul pre-implementare, rezultatele sunt
similare. Diversitatea ocupationala contribuie la buna intelegere a perceptiilor si comportamentelor
comunitatii in contextul post-implementare al proiectului HUB-IN, oferind o imagine complexa asupra
modului n care diferite categorii profesionale se raporteaza la schimbarile din Brasov.

Distributia veniturilor lunare ale respondentilor este relativ stabila intre perioadele pre- si post-
implementare, reflectand variatii moderate in caracteristicile economice ale grupurilor studiate.
Majoritatea respondentilor au venituri medii, ceea ce sugereaza varietate economica in randul
acestora, cu o concentrare notabila Tn categoriile de venituri medii si mediu-superioare. Reiteram ca
distributia veniturilor nu este influentata de implementarea proiectului, ci reflectda caracteristicile
grupurilor de respondenti. Majoritatea respondentilor locuiesc in locuinte proprietate personala, ceea
ce sugereaza o stabilitate locativa ridicata. Comparativ cu perioada pre-implementare, proportia celor
care locuiesc in locuinte inchiriate a ramas relativ constanta.

Perceptiile respondentilor asupra principalelor atractii turistice din Centrul Istoric al Brasovului, post-
implementare, sunt consistente cu cele observate in studiul pre-implementare. Biserica Neagr3,
Cetatea Brasovului si Piata Sfatului raman cele mai populare destinatii, subliniind importanta lor
culturala si istoricd majora pentru orasul de sub Tampa. Continuitatea in preferinte evidentiaza
atractivitatea si valoarea constanta a acestor obiective pentru vizitatori.

Frecventa vizitelor in Centrul Istoric post-implementare indicd o conexiune puternica intre
respondenti si aceasta zona importanta a orasului. Majoritatea viziteaza Centrul Istoric de 3-5 ori pe
luna, ceea ce sugereaza o conexiune constanta si periodica cu aceasta zona. Proportiile mici ale celor
care viziteaza Centrul Istoric aproape niciodata sau niciodata indica faptul ca Centrul Istoric are o



atractie generala si un impact semnificativ asupra majoritatii locuitorilor. Datele confirma ca Centrul
Istoric al Brasovului este un loc frecvent vizitat si apreciat, sugerand o implicare activa a comunitatii
locale. Perioada saptamanii in care respondentii viziteaza Centrul Istoric variaza semnificativ.
Majoritatea respondentilor prefera weekend-urile, ceea ce sugereaza importanta Centrului Istoric ca
destinatie de agrement si atractie principala pentru locuitorii orasului in timpul zilelor libere. Totusi,
un segment al respondentilor viziteaza zona si in timpul saptamanii, reflectand utilizarea sa pentru
diverse activitati cotidiene, inclusiv legate de munca sau studii.

Motivele pentru care respondentii viziteaza rar sau niciodata Centrul Istoric sunt diverse, cu lipsa
timpului disponibil si aglomeratia turistica fiind principalele obstacole. Aceste perceptii subliniaza
impactul negativ al turismului de masa asupra experientei locale si sugereaza o potentiala nevoie de
gestionare mai eficienta a fluxurilor turistice pentru a imbunatati accesibilitatea si placerea
vizitatorilor locali. Datele pre-implementare si post-implementare arata ca aceste motive raman
constante, subliniind necesitatea unor interventii pentru a aborda aceste provocari. Motivele pentru
care respondentii viziteaza Centrul Istoric post-implementare sunt similare cu cele din perioada pre-
implementare. Vizitarea Centrului Istoric ramane principalul motiv, ceea ce subliniaza atractivitatea
constanta a zonei. Diverse alte motive, precum proximitatea locuintei, activitatile cotidiene si
evenimentele culturale, indica o gama larga de activitati care atrag locuitorii in aceasta zona.

Analizand proportia cheltuielilor directionate catre organizatii sau locatii creative si culturale, se
observa ca majoritatea respondentilor cheltuiesc o proportie mica din suma totald in aceste locatii,
reflectand o contributie moderata dar semnificativa la sectorul cultural al centrului istoric. Aceasta
subliniaza importanta continuarii si imbunatatirii initiativelor care sprijind si promoveaza aceste
organizatii si locatii pentru a asigura sustenabilitatea si dezvoltarea lor pe termen lung.

Perceptiile respondentilor post-implementare asupra Centrului Istoric al Brasovului arata o apreciere
generala pentru valoarea sa culturala si istorica. Majoritatea considera ca centrul este unic, frumos si
prietenos cu turistii, iar sentimentul de apartenenta si siguranta ramane puternic. Raportat la
perceptiile remarcate pre-implementare, se observa o continuitate Tn aprecierea patrimoniului istoric
si cultural al orasului, subliniind rolul important al Centrului Istoric in viata sociala si culturala a
comunitatii. Referitor la alte zone din Brasov care ar trebui promovate ca alternative turistice in afara
Centrului Istoric, respondentii sugereaza locatii precum Parcul Noua, Poiana Brasov si traseele
montane. Aceasta indica o dorinta de a diversifica experientele turistice si de a valorifica atractiile
naturale si recreative ale orasului, complementand astfel oferta turistica existenta.

Perceptiile asupra problemelor actuale ale Centrului Istoric, cum ar fi aglomeratia din trafic, cladirile
neingrijite si graffiti-ul, raman constante in perioada post-implementare. Aceste aspecte necesita
atentie continua pentru imbunatatirea calitatii vietii si a experientei turistice in aceasta zona. Raportat
la perioada pre-implementare, aceste probleme sunt percepute la fel de acut, subliniind necesitatea
unor interventii concertate si durabile. Atuurile Centrului Istoric in atragerea turistilor, cum ar fi
frumusetea, autenticitatea si siturile istorice unice, sunt apreciate in continuare de respondenti.
Aceste aspecte sunt recunoscute ca fiind de mare valoare si diferentiatoare in comparatie cu alte
centre istorice, reflectdnd o continuitate si complementaritate in perceptiile respondentilor pre- si
post-implementare.

Respondentii considera necesare diverse imbunatatiri pentru a face Centrul Istoric mai atractiv, mai
placut si mai competitiv. Printre acestea se numara organizarea de mai multe evenimente de calitate,
renovarea fatadelor si iluminarea festiva si arhitecturald. Aceste masuri sunt vazute ca esentiale
pentru a spori atractivitatea si competitivitatea Centrului Istoric, subliniind dorinta comunitatii de a



vedea un Centru Istoric vibrant si bine intretinut. Frecventa participarii la evenimente culturale si de
arta in Centrul Istoric post-implementare este relativ ridicata, subliniind rolul important al zonei ca
hub cultural. De asemenea, participarea la intalniri informale sau grupuri locale de voluntariat indica
un interes pentru implicarea in initiative comunitare si voluntariat.

Respondentii au observat in proportie de 55% aparitia unor obiecte noi de mobilier urban in piatetele
din Brasov, ceea ce sugereaza o atentie sporita pentru imbunatatirea spatiilor publice. De asemenea,
extinderea spatiului public accesibil vizitatorilor prin reducerea spatiului pentru terase este perceputa
pozitiv, contribuind la accesibilitatea si atractivitatea zonei. Rearanjarea mobilierului urban pe strazile
Weiss si Muresenilor este vazuta ca o imbunatatire de 35% din participantii la sondaj, in timp ce 52%
dintre respondenti nu au perceput schimbarea, indicand o reusitd moderata a eforturilor continue de
revitalizare a Centrului Istoric. Totusi, un sfert din respondentii care au participat la sondaj in 2022
declara ca proiectul HUB-IN a avut un impact pozitiv asupra perceptiilor lor, subliniind succesul
initiativelor de regenerare urbana. Avand in vedere perioada scurta la care s-a derulat cercetarea post-
implementare, rezultatul este incurajator.

Tn ansamblul lor, informatiile obtinute in cadrul cercetirii post-implementare reflecti perceptiile
pozitive si continue ale comunitatii asupra Centrului Istoric al Brasovului, subliniind atat
atractivitatea sa turistica, cat si importanta interventiilor pentru imbunatatirea calitatii vietii si a
experientei turistice in aceasta zona. Raportat la perceptiile pre-implementare, aceste aspecte
sugereaza o apreciere constanta si o dorinta de dezvoltare continua si sustenabild pentru a asigura o
experienta mai placuta pentru localnici si vizitatori. Se remarca aprecierea continua a valorilor
culturale si istorice ale Centrului Istoric, perceptiile pozitive privind siguranta si atractivitatea zonei,
precum si dorinta exprimata majoritar de respondenti de a imbunatati si diversifica experientele
turistice si culturale. Aceasta perceptie colectiva favorabild subliniaza importanta continuadrii si
extinderii eforturilor de regenerare urbanda pentru a asigura dezvoltarea sustenabilda si
competitivitatea Brasovului ca spatiu de viata calitativ pentru localnici si vizitatori.



